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Forord

Detta projekt syftar till att kartldgga intresset och om forutsattningar
finns for att genomféra Lundalandsmarknaden — en marknad for
narproducerad mat 1 Lund.

Marknaden &r tankt att kunna arrangeras i samband med 100 arsfirandet
av Stadsparken i Lund.

Marknaden kunde dock av olika skl inte genomféras sasom det var
tankt.

Flyinge Utveckling har svarat for att genomféra detta projekt. Arbetet
har utforts av projektledare fil. kand. Gunnar Petersson och projekt
medarbetare jur. kand Christer Helgstrand, med administrativ hjalp av
Henrik Jansson (epost: flyinge-jobbarena@telia.com).

Projektet har bekostats av Leader Lundaland Jnr 2011-2031 under
perioden 2011-03-16 till och med 2012-06-30.
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1. Bakgrund

Lundaland, som ar ett rikt omrade runt Lund, har mycket goda
forutsattningar for odling. I forsta hand tdnker man pa odling av
sockerbetor och raps 1 10+ jordarna pa Lundaslitten. Men hér finns
ocksd stora omrdden, som vl lampar sig for smaskalig odling av
rotfrukter, frukt och gront. Dartill finns de vidstrackta
naturbetesomradena pa Revingefiltet, som producerar ett utmérkt
no6tkott. Inom Lundaland finns numera ocksa flera gardar, som odlar
vindruvor f6r vinframstéllning. Sedan linge finns de som odlar olika
gronsaker, olika sorters svampar, samt biodlare, som producerar
honung.

Ju fler narproducenter hér finns — desto battre for klimatet, jorden och
ménniskan. Vi menar att en egen marknadsplats 1 Lund skulle stimulera
intresset ytterligare, sd att dnnu fler bérjade odla.

Inom omrédet finns ocksa starka kompetenser, sasom SLU Alnarp och
Hushaéllningssallskapet vid Borgeby slott, vilka bada bidrar till 6kad
kunskap om odling.

Utgangspunkten 1 detta projekt ar att det finns en grund for att séka
etablera en marknadsplats inom Lund stad mitt 1 Lundaland, kallad
Lundalandsmarknaden, dar sarskilt narproducerad mat skall kunna
sdljas och marknadsforas av producenterna sjalva. Pa sd sitt stimuleras
den lokala narproduktionen i Lundaland, genom att man kan
marknadsfora sin ekologiska odling/gérdsbutik och samtidigt fa
avsittning for sina produkter.

Projektet har som mal att kartligga livsmedelsproducenter och deras
intresse av att medverka pa en matmarknad i1 Lund vid ett tillfélle 1
manadsskiftet september-oktober 2011, samt férhoppningsvis att de blir
sd manga att en sidan marknad kan dga rum under projektet — den
forsta Lundalandsmarknaden.

Stadsparken firar 1 dr 100 ars jubileum och manga aktiviteter inom
parken bidrar till att hogtidlighalla detta.

Projektansokan limnades in under mars 2011 till Leader Lundaland,

som tillstyrkte finansiering av projektet med medel fran
Landsbygdsprogrammet inom ramen f6r Lundalands strategi.

Leader Lundaland
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2. Projektidé

Vi vill undersoka mojligheterna for att etablera en modern
marknadsplats for lokala odlare/matproducenter inom Lundaland.
Platsen f6r marknaden skall kunna bli ett centrum fér matméten mellan
konsumenter och lokala ravaru- och matproducenter och langsiktigt
bidra till att stimulera den lokala utvecklingen inom Lundaland, med
sarskilt fokus pa narproducerade féradlade matprodukter.
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3. Sammanfattande resultat

Lundalandsmarknaden kunde dessvarre inte genomféras 1 manadsskiftet
september-oktober 2011 som planerat. Kartliggningen visade att det bara
fanns tvd matproducenter inom Lundaland 1 dagslaget, som tycker att
tidpunkten och platsen ar tillackligt attraktiv for att de skall vilja satsa pa
medverkan. Ytterligare 2-3 stycken hade méjligen kunnat 6vertalas, men
det skulle inte paverka beslutet att inte genomféra.

4. Lundalands strategi

I Lundalands utvecklingsstrategi fokuseras pa att stirka det grona
entreprendrskapet genom stimulering av féretagsamheten 1 Lundaland
mot nya grodor och utvecklandet av nérproducerade livsmedel.
Lundalandsmarknaden skulle hdrigenom kunna vara ett led 1 processen
att stédja och starka nitverk for produktion av livsmedel med sarskilt
hogt virde.

Projektidén bygger pa att sdtta fart pa utvecklingen av
néarodlade/ndrproducerade ravaror. Intresset hos konsumenterna 6kar
stadigt. Marknadsplatser for avsittning av produkterna ér alltfor fa.
Intresset for goda ravaror ar 1 stigande, sdval 1 hemmen, 1 skolan, pa
arbetsplatserna som bland restaurangerna. Det 4r en kombination av
hilso- och klimataspekterna, som idag tilltalar manga 1 valet av
matupplevelser.

Samfillt med Lundalands strategi f6r man pa nationell niva fram ”Sverige
- det nya matlandet” 1 Europa. Man vill se en medveten och strategisk
satsning pa att hoja kunskapen om odling och de goda rdvarorna, men
ocksd ldgga ett starkt fokus pa att fora fram de kulinariska upplevelser
som Sverige - med matlagning i varldsklass - ar rikt pa. For att detta skall
lyckas ér det viktigt att lokala matentreprendrer har en lokal
marknadsplats med en profil som &r sd attraktiv att det ocksa gar att fa
skaligt betalt f6r de produkter man erbjuder.

Platsen for Lundalandsmarknaden tédnker vi oss nagonstans inom Lunds
stad, ddr det dr trevligt att vara, skyddat f6r vader och vind, och redan
har méanga besokare, kort sagt ger matmarknaden den ratta inramningen.

5. Syfte

En forutsiattning for genomférandet av en Lundalandsmarknad ar att det
finns tillriackligt manga odlare och matproducenter inom Lundaland. Vi
vill ocksd identifiera ett tillrackligt stort antal av dessa som dr sa
intresserade av marknadsféring av sina verksamheter, att man vill
medverka till att Lundalandsmarknaden kan komma iging.

6. Mal

Att finna minst tjugo matproducenter, som vill medverka pé
Lundalandsmarknaden 2011 1 september-oktober. Dessa skall ocksa
representera en bredd av producenter, som gér matmarknaden
intressant.

Konceptet for Lundalandsmarknaden skall tas fram och utvecklas inom
ramen for projektet med de aktorer, som kommer fram under
kartlaggningen.

Lokala odlare/matvaruproducenter skall kunna utveckla sina foretag,
genom att 1 méte med nya storre kundgrupper bredda sin férsaljning och
pa sikt skapa tillvaxt och 6kad sysselsittning. Vi siktar dven pa att knyta
nationella aktorer, som foretrader ”Sverige — det nya matlandet”, till
Lundalandsmarknaden.

Lundalandsmarknaden skall 4ven stimulera till att nya féretag (framst
matproducenter) kan etableras.

Till marknaden vill vi ocksd knyta ideella féreningar, som ser en
koppling till de personer som ar intresserade av hallbar utveckling,
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nirodlat, miljéhédnsyn och naturvérd, klimatfragorna, turista hemma
med mera.

Lundalandsmarknaden kan bli en spdnnande métesplats med matméten 1
centrum, som vi hoppas skall genomforas aterkommande under
sdsongen, ar efter ar.

Malet ar att antalet besékare under férsta Lundalandsmarknaden uppgar
till minst 500 personer, samt att dessa uppmuntras till att besoka de olika
matproducenternas gardar 6ver hela Lundaland. P4 sikt borde en
marknad av denna karaktér locka 20 000 besokare per tillfille.

7. Malgrupp

Den viktigaste mélgruppen ar besokare som kommer till
Lundalandsmarknaden.

Projektet riktar sig aven till ideella féreningar och andra som ar aktiva
inom odling/matkultur.

Lundalandsmarknaden riktar sig ocksa till odlare/matproducenter, som
néarproducerar ravaror inom Lundaland.

8. Aktiviteter

Al. Kartlaggning av matproducenter 1 Lundaland, samt inhdmta intresse
for att medverka i projektet och tillsammans forma
Lundalandsmarknaden.

A2. Lokalisera den lampligaste platsen f6r Lundalandsmarknaden inom
Lunds stad. Se dven under 16.

A3. Kartlaggning av intresset for att inféra/introducera
"Lundalandsmirkt” som garanti f6r narproducerat inom Lundaland.

A4. Kontakter med ideella féreningar, andra projekt med lokala
matmarknader, samt lokala intressenter och
foljeforskare/examensrespondenter som énskar medverka.

Ab. Planering av marknadsforingsinsatser f6r Lundalandsmarknaden.
Genom de ideella féreningarna planerar vi ocksa marknadsfora
evenemanget.

A6. Genomforande tillsammans med annan aktdr. Se nedan under 16.

A7. Utvardering av resultatet

Tidplan

FAS 1: A1, A2, A3

FAS 2: A4, A5, A6,

FAS 3: A7 Utvirdering/Slutrapport, administration

Vi riknar med cirka 2 méanader {6r FAS 1, men det beror ocksa pa nir vi
far beslutet och nar Lansstyrelsen ger sitt godkdnnande, samt eventuella
semesterperioder. Om vi inte nar vara mal, dvs. 20 medverkande
matproducenter, kan projektet komma att laggas ner efter samrad med
verksamhetsledaren.

9. Projekttid

Projekttid: berdknas fran inldmnad ansékan till och med 30 dec 2011.
Budgeten baseras pa att under 8 manader kunna arbeta sa aktivt att en
Lundalandsmarknad kan genomféras med sa gott resultat att
arrangemanget kan upprepas. Projekttiden férldngdes till 2012-06-30 1
syfte att utreda om det finns nagon béttre placering for
Lundalandsmarknaden 1 Lund 4n den ursprungliga planerade 1
Stadsparken.



10. Uppfoljning

Beriknade indikatorer:

Antal sysselsatta deltagare under projektet uppskattas bli 40 personer
Antalet anstillda forvintas bli 1-2 personer

Nya nitverk: 6

Ideella timmar: 170 timmar 4 175:- /timme

Vi hade rdknat med insatser fran utstillarna motsvarande 25 timmar x
20 utstallare = 500 timmar + &vriga timmar. Pa sa sitt skulle vi med
litthet uppnatt det antal timmar som vi angav 1 den ursprungliga
ansokan. D4 det nu visade sig att vi inte kunde genomf6éra marknaden,
meddelade vi verksamhetsledaren 1 god tid och beslét att banta ner
projektet.

Verkligt utfall indikatorer

Antalet anstillda personer blev motsvarande 1 person pa heltid 1 6
manader. De nitverk som vi arbetade upp har vi delvis tappat, genom att
projektet inte kunde genomforas och projektmedarbetaren har slutat.

Antalet ideella timmar blev farre dn berdknat men ocksa 6ver 30 timmar
fran offentliga verksamheter, som vi inte kunnat rdkna med eftersom vi
inte tagit upp dessa som en resurs 1 ansokan. Vi avstimning med
verksamhetsledaren under augusti 2011 sa vidtog vi atgéarder, for att
minska kostnader 1 projektet.

11. Natverk

Byalag och andra ideella féreningar inom Lundaland
Kommunerna inom Lundaland, frimst Lunds kommun
Landsbygdsnatverket

Jordbruksverket

Peter Karlén och Per Bergkvist se nedan

Privata matproducenter

SLU Alnarp och Ideon Agro Food

Skéanska Livsmedelsakademin

Matplats Skane

LIFS

12. Effekter under projektets gang eller
darefter

Eftersom vi inte lyckades genomfoéra Lundalandsmarknaden, uppnéddes
aldrig de férvintade effekterna som beskrivs nedan. Vi tror dock att
erfarenheterna kan komma till nytta i andra projekt. Under punkt 24
nedan har vi listat ett antal andra matmarknader som dger rum.
Exempelvis Mat 2012 1 Vixj6 satsar stort for att etablera sig.

Att projektet kan bli en férebild f6r andra Leaderomréaden.

Att starka den lokala utvecklingen inom Lundaland

Att flera féretag (matproducenter) etableras och befintliga stirks

Att en viktig motesplats fér matintresserade etableras inom Lunds stad
Att de medverkande Lundalandforetagen visentligt 6kar sin forsaljning
eller tror att de kommer att gora detta.

Att en aktor, som kan driva Lundalandmarknaden vidare, har tritt fram.
Att "Lundalandmirkt” har prévats och kan etableras.

Att flera delomraden inom Lundaland (byalag) blir intresserade av
narproducerad mat, var och en inom sitt omrade.

Att fora upp fragan till diskussion inom framst Lunds kommun.

13. Nya jobb

Som framgar av finansieringsplanen, anstillde vi en person med st6d
fran Arbetsférmedlingen. S6kanden driver s.k. jobbarenor och har darfér
mojlighet att vilja lampliga personer fran dessa. Detta projekt har till stor
del kommit till stind pa grund av att en person ar sarkilt limpad med
tidigare erfarenheter fran att driva liknande arrangemang och har de
kontakter som beskrivs under 16. Anstallningen fick dock avbrytas 1
fortid, eftersom vi forstod att intresset var alltfor lagt for var
niarmarknad.



14. Ideellt arbete

Vi raknar in ideellt arbete saval i1 planeringen, marknadsféringen, som
genomforandet av Lundalandsmarknaden - resurser, som annars skulle
medféra kostnader. Merparten av timmarna raknar vi med skall komma
under sjilva genomférandet av marknaden. De producentforetag som
medverkar, méste vara inférstddda med att verksamheten denna forsta
gang kanske inte kommer att bara sig.

15. Innovativt

Det finns idag ingen matmarknad for narproducerat inom Lundaland.
Om vi lyckas fa igang en sddan, vill vi ocksa knyta till oss andra privata
aktorer, universitet och forskningsforetag, vilka driver projekt som kan
dra nytta av en matmarknad 1 Lund.

Vi ser att en matmarknad fér Lundalands matproducenter vasentligt kan
gynna hela omradet. Samtidigt tror vi att en sadan matmarknad har
storst chans att lyckas om den placeras inom Lunds stad, dér flest
manniskor kan nd matmarknaden med minsta mojliga energiatgang.

Vi vill ocksa kunna engagera féreningarna, 1 staden. Inte minst galler
detta invandrarforeningar med paraplyféreningen LIFS, men ocksa
naturskyddsféreningen och andra féreningar med intresse for odling,
omstallning, klimatfragor, tridgard, matlagning mm. Stadsparken ar ett
omrade som normalt drar till sig manga yngre personer, vilka vi hoppas
kunna paverka.

Om detta projekt lyckas, kommer vi under utvarderingsfasen soka finna
en aktor, som vill driva Lundalandsmarknaden vidare. Lunds kommun
stottar konceptet eftersom det skapar bra aktiviteter 1 samband med
Stadsparkens 100 arsfirande, men ser det inte som en kommunal uppgift
att driva Lundalandsmarknaden.

Genom de aktiviteter som presenteras under punkt 16, hoppas sokanden
att mojligheterna for att lyckas dra igdng Lundalandsmarknaden, skall
oka.

16. Aktiviteter som visentligt starker
mojligheterna till genomforande

Det pagar vid ansokningstillfallet ett projekt 1 Lunds stad, som leds av
Peter Karlén en privat aktor/entreprenér. Hans foretag avser etablera ett
olbryggeri 1 Observatorielunden vid Stadsparken. Har skall aven
restaurangverksamhet bedrivas med menyer baserade pa nirproducerat.
For att markera starten pa denna verksambhet, skall det hallas en
"oktoberfest” 1 samband med Stadsparkens 100 érs jubileum. I planerna
finns att det skulle anordnas en s.k. skdnsk matgata. Peter Karlén har
visat intresse for att Flyinge Utveckling "haller i detta”. Datum for
evenemanget dr vid detta projekts borjan inte slutgiltigt bestimt men
planeras till antingen den 16-17 september eller 23-24 september 2011.

Peter Karlén har uppslag kring hur det férdjupade matmétet skulle
kunna utvecklas till att innefatta férelasningar/utstéllningar och mat-
dueller mellan kockar, baserat pa lokalodlade ravaror, allt for att bidra
till en helhetsupplevelse 1 samband med "oktoberfesten” och
Lundalandsmarknaden. Bokbord enbart inriktat pd matlitteratur
"kokbocker receptbocker etc., kommer ocksa att finnas tillgangligt for
byte/férsaljning/kop. Besokarna/konsumenterna erbjuds ocksa att kunna
kopa matupplevelser, d.v.s. lagad mat pa ravaror som siljs vid de
befintliga torgstdnden. Detta kommer att serveras 1 oktoberfestivaltiltet,
som star oanvint under dagtid dd marknaden dger rum. Utstéllarna far
savil extra intdkter som en marknadsféringkanal for
odlade/nérproducerade ravaror. Sistnimnda verksamhet planeras
genomforas med hjélp av Sven Larsson fran Tegnérs Matsalar, som 1
ovrigt skall forestd maten under sjdlva ”oktoberfesten”.

Observatorielunden 1 stadsparkens norddstra del ar patankt som
marknadsplats, da oktoberfesten 4r planlagd att 4ga rum 1 husen hér.
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Detta ger fordelar ur marknadsforingssynpunkt, vilket gynnar arbetet
med att i igdng Lundalandsmarknaden.

Skulle”oktoberfesten” av olika anledningar inte bli av, maste vart projekt
ha alternativa placeringar av en Lundalandsmarknad 1 beredskap.

Per Bergkvist driver det nationella projektet 100 nya matféretag” med
finansiering fran Jordbruksverket. Detta projekt har visat stort intresse
for att medverka till en kunskapsbaserad Lundalandsmarknad, med
placering 1 Lund.

17. Faktorer och trender i omvirlden som kan
ha samband med projektet, pa langre sikt.

e Svenskars och invandrares intresse av mat och odling 6kar.

e Mainga invandrare kommer fran odlingsbygder 1 hemlandet.

e En viktig métesplats for att 6ka forstdelsen mellan méanniskor
fran olika kulturer.

e Takal pa myter.

e Kultur betyder ju i1 grunden odla.

"Precis som att alla invandrare odlar potatis under parkettgolvet”

Miénga svenskar reser idag till fjirran linder, men framtiden kanske
mnebér fler som turistar hemma och fler andra européer, som viljer att

turista 1 Sverige? Intresset f6r andra landers matkultur ar stort 1 Sverige.
"Fredrik Onnervalls matresa i Kina visas just nu pa TV”

Mycket pekar pa vikten av investeringar 1 basniringar, som sakert och
under manga ar ger mojligheter till arbete och sysselsattning 1 landet.

Milj6 och klimatfragorna blir allt viktigare. Transportkostnaderna skjuter
1 hojden, vilket gynnar narproducerat. Vi behéver minska importen av
livsmedel fran andra ldnder, inte minst frdn dem som ligger langt bort.
Frukt och gront blir allt viktigare. Lund ingar bland klimatkommunerna.

Hallbar odling. NPK-g6dning ar en metod som hotas av sinande
tillgdngar pa fosfor. Minskat ldckage till vattendrag och havsbottnar ar
ocksa onskvirt.

Kopplingen mellan hilsa och hilsosamma ravaror/tillagningsmetoder blir
allt tydligare.

Vibehover lara av andra landers matkulturer. Har har Sverige en god
stillning, med medborgare fran méanga olika ldnder. Utrikesfédda och
deras betydelse maste lyftas fram.

I Skéne finns en nérhet till stora befolkningscentra med goda
kommunikationer. Intresse frdn manga olika lander att besoka Skane
oOkar.

Alltfler soker efter bra och nyttig sysselsattning efter pensioneringen.
Vikten av integration 1 det mangkulturella Sverige, dar ocksa sérarten
lyfts fram. Odling representerar da en arena som alla kan vara med pa.
Ett varmare klimat ger battre férutsattningar for odling av mera sydligt
férekommande vixter, inte minst 1 Skane. Vi ser numera alltfler
vinstocksodlingar vixa fram.

Arbetslosheten bland utrikesfédda och ungdomar 4r hogre. Att erbjuda
utbildning och nitverk, ar ett sétt att stimulera dessa grupper.

Skéne har en stor livsmedelsindustri och hér finns Skanska
livsmedelsakademin. Entreprentrskap inom livsmedelsomradet dr darfor
av stor betydelse.

Skanska Livsmedelsakademien ar ett viktigt natverk i1 Skdne for att hjalpa
till och marknadsfora svensk mat.

I Sverige finns ett stort intresse for omstéallning till en mera CO2-neutral
livsmedelsproduktion. Det finns en omstallningsgrupp knuten till Lund.
Stadsodling ar av intresse 1 Lund, som ocksa har flera koloniomraden.



FLYINGE UTVECKLING

Intresset f6r narproducerade livsmedel 6kar, likasa intresset for
ekologiskt odlade rdvaror, och alltfler personer ar intresserade av att
medverka till ett mer hallbart .

Efterfragan pa mat véxer 1 takt med att vérldens befolkning ¢kar.
Samtidigt 6kar valstandet 1 manga utvecklingslander, som exempelvis 1
Kina, vilket resulterar 1 hégre matkonsumtion. Detta pekar pa att odling
av en mangfald av narproducerade ravaror maste tillféras ocksa 1
svenska kok, for att vi skall kunna bli Europas matland.

Det ar viktigt att ytterligare synliggéra andra linders matkulturer 1
Sverige, vilket berikar matlandet Sverige. Genom mindre modifieringar
av sadana matkulturer, kan de passa in och bli en del av svenska

matlandet. Detta visades bland annat av Maria Masoomi pa Jordbruksverkets
konferens 1 Jonkoping 9/2-11.

Lansering av Sverige - det nya matlandet - innebér att lyfta fram det vi ar
bra pa, men detta maste timas in med nér vi har tillrdckligt med
intressanta stdllen att visa upp. Unika restauranger finns, men 4dnnu inte 1
tillracklig omfattning.

Vigrestauranger och andra enklare dagens-ratt-restauranger behéver

anpassas, s att upplevelsen inte gér forlorad.
Ann-Marie Hovstadius Visit Sweden haller i kommunikationsplattformen, som dnnu inte
ar lanserad av bland annat dessa skal.

Priserna hos lantbrukaren, vad matprodukter betréffar, har i reella tal
stadigt sjunkit sedan 1970-talet. Stordrift har blivit ett sétt att klara den
sjunkande l6nsamheten, men vi ser nu att 4ven denna strategi verkar ha
natt vags ande. Detta hotar att ytterligare sanka sjalviérsorningsgraden 1

Sverige.
Foredrag pé Jordbruksverkets konferens Kreativ landsbygd 2011

Paketerade matupplevelser har stadigt 6kat 1 viarde de senaste aren.
Kombinationer som exempelvis vandring+mat, narodlat + mat,
cykel+mat, pilgrimsvandring + mat, underhéllning+mat, ldrande+mat,
matlagning+mat, naturupplevelser+mat, kultur+mat,
mangkulturellt+mat, fest+mat och konst+mat kan ge ett betydligt battre
tackningsbidrag.

Foredrag pé Jordbruksverkets konferens Kreativ landsbygd 2011. En grisbonde tinkte
stélla om till odling, ddr man far hyra en viss odlingslott och s& har man gemensamma
lokaler f6r forsaljning.

Det méngkulturella inslaget 1 Sverige innebar goda mojligheter att
paketera matupplevelser som ocksd paverkar manniskors syn pa
varandras kultur. Lat detta komma fram genom att erbjuda sddana

motesplatser! Detta projekt ér ett sadant exempel. Féredrag pa
Jordbruksverkets konferens Kreativ landsbygd 2011.

Svenska kockar lyckas vl 1 sammanhang, diar man tédvlar inom konsten
att laga mat. Detta har stor betydelse for att 6ka intresset f6r
matupplevelser 1 Sverige.

Vi1 vasterlandet dter for upplevelsen, dir det sociala sammanhanget dr
mycket viktigare dn smaken. Det 4r historien om sjilva upplevelsen som
vi berattar f6r andra, som 4r podngen. Da ar smak ganska svart att gora
en historia av.
Upplevelsen innefattar:

e Milj6n dér maten serveras.

e Hur maten presenteras.

e Vem som ir kock.

e Hur det sociala utbytet med 6vriga géster fungerade.

e Upplevelser fore maltiden.

e Tallriken - en 6gonfréjd 1 form av estetisk upplevelse.

e Vinet

Richard Fallstrom Grythyttan Akademi och Orebro Universitet, SLU Alnarp
Tillvaxt Tradgard 2011.

Kvinnor 65+ ar de som 6kar mest som restaurangbesokare. Kvinnor
handlar och lagar den mat som barnen och mannen vill ha. Ju fler

smakord vi kan tillféra spraket, desto mer f6rsaljning.
SLU Alnarp Tillvixt Tradgard 2011

Farre butiker, hushadllen minskar 1 storlek, tekniska prylar 1 koket 6kar,
lyxigare koksinredningar, fler matprogram pa TV, mindre tid pa
matlagning, befolkningen aldras, allergierna 6kar, upplevelser efterfragas.
SLU Alnarp Tillvaxt Tradgérd 2011
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Frukt och gront omsitter arligen 21 miljarder kronor 1 Sverige inom
butiksledet. Svenskodlat stod for 26% &r 2007. Tjugotusen personer
sysselsatta inom omradet. Andelen svenskodlat minskar. SLU Alnarps
forskningsprogram Tillvixt Tradgéard ar viktigt for att paverka
utvecklingen mot mera inhemsk storskalig odling.

SLU Alnarp Tillvaxt Tradgérd 2011

Barnens basta bord — ett projekt som vi varit 1 kontakt med.
Projektledaren Susanne Thorén vill s6ka licensiera restauranger som
erbjuder bra mat pa barnens meny.

Krav pa kassaapparat, som ldmnar kvitto vid torgforséaljning!

’Lagen skarps for torghandeln
2011-12-23 09:13

Lagen for torghandeln kan komma att skarpas nésta ar. Skatteverket
foreslar inom kort att kassaregisterlagen aven ska omfatta torg- och
marknadshandeln.

Nésta ar kan torg- och marknadshandlarna tvingas att anvanda
kassaapparater och 1&amna ut kvitton, uppger Rapport.

— Fran Skatteverkets sida kommer vi att lamna in ett forslag om
lagandring i borjan av nasta ar, sager Conny Svensson, nationell

samordnare pa Skatteverket, till Rapport.”
Killa dagens Handel
http://www.dagenshandel.se/dh/dagensh.nsf/0/BFBBDOFBB584 A39BC125796F002D5CCE?open

Detta kommer att skapa oro pa marknaden for all slags
torghandel/julmarknader under nagon tid. Mindre aktérer kommer
troligen att ldgga av. Det stéller direkta krav pa att elektricitet kan dras
fram till samtliga stand.

Vad forslaget fran Skattemyndigheten slutligen kommer att omfatta ar 1
dagens lage svart att svara pa. Vi far se hur detta utvecklas under 2012-
2013.

18. Malgrupps-/intressentanalys

Malgruppen

Foretag, 1 forsta hand inom Lundaland, som erbjuder matprodukter till
forsaljning. Ideella féreningar, mstitutioner och andra organisationer som
verkar inom mat, omstéllning, odlingsrddgivning, forskning, matlagning,
bokutgivning m.m. Vi har haft kontakter med 39 stycken utstéllare
innefattande personliga besok 1 de flesta fall. Ytterligare 12 stycken
utstillare kunde ha besokts och 16 stycken utstillare, 1 huvudsak
utanfér omradet Lundaland, har deltagit pa Skandinaviens storsta
Julmarknad Huseby Bruk.

Intressentgruppen

Lénsstyrelsen 1 Skdne ldn (huvudfinansiar)

Jordbruksverket (Matlandet Sverige)

Region Skane

Lunds Universitet med Lunds Tekniska Hoégskola

SLU Alnarp

Skanska Livsmedelsakademien

Lunds Integrationsframjande Samarbetsorganisation (LIFS)
Leader Lundaland

Lunds kommun

Svenska kyrkan

Ideon Agro Food

Holma Esbjérn Wandt

Sustainable Business Hub

Peter Karlén som arbetade med att fa igdng Observatorielundens
olbryggeri. Inspirator till att projektet kom igang

Per Bergstrom drev ett projekt under Jordbruksverket, for att stotta
mathantverkare. Foretag 1 Malmo

Kontakter med tjdnstemdn inom Lunds kommun och Helsingborgs
kommun, totalt 31 tmmar.
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19. Hur kan projektidén utveckla landsbygden
i Lundaland?

Om Lundalandsmarknaden kan etableras, stimuleras entreprendrskapet 1
Lundaland inom matproduktion och mgjligheterna for matproducenter
att testa av marknaden.

Det ar klimatsmart att erbjuda produkterna 1 Lund 1 stéllet for att
konsumenterna skall dka runt bland ett antal gardsbutiker och handla.

Lundaland fér fler entreprencrer.

20. Riskanalys/riskhantering

Som pépekats 1 ansokan finns risk att sjalva marknaden inte kan komma
att genomforas som tankt pa grund av att vi inte nar malet med 20
utstéllare pa Lundalandsmarknaden. Om detta intréffar skall kontakt tas
med Lundalands verksamhetsledare och Lunds kommun enligt avtal
med dem. Ett sadant méte dgde rum med verksamhetsledaren den 30
augusti 2011 da projektigaren meddelade att endast tva utstillare av 40
har stéllt sig positiva till Lundalandsmarknaden och ytterligare 8 kanske,
kan tanka sig att medverka vid annat tillfalle och annan plats.

Aven Lunds kommun meddelades vid samma tidpunkt och enligt bifogat

avtal skall da parterna skiljas utan att nagra kostnader drabbar projektet.
Se avtalet nedan.

21. Genomforande av aktiviteter

Al. Kartlaggning av matproducenter 1 Lundaland samt inhdmta intresse,
for att medverka i projektet och tillsammans forma
Lundalandsmarknaden.
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Kartlaggningen har pagatt fran 15 juni till och med den 30 augusti, da vi
kunde konstatera att endast 10% var intresserade av att deltaga eller 4 av
40 kontaktade tankbara utstillare. Om vi hade natt vart mal att 30%
skulle vara intresserade, hade vi fortsatt ndgra veckor till och troligen
natt malet 20 utstillare.

A2. Lokalisera den lampligaste platsen for Lundalandsmarknaden inom Lunds stad.

V1 ansag att Stadsparken med Observatorielunden var den perfekta
platsen, med tanke pd att Peter Karlén skulle ha sitt arrangemang hir (se
under 16).

Nu visade det sig 1 slutet av april att aktiviteterna inte kunde genomféras.
Vi valde da att ga vidare pa egen hand, dven om vi insag att den
draghyjélp vi skulle fitt, hade férsvunnit. Vi flyttade ocksa
Lundalandsmarknaden till helgen 30/9-2/10 2011 f6r att fd mera tid till
genomf6randet.

Vi férde omfattande diskussioner med Lunds kommun och dem som
holl 1 firandet av Stadsparken 100 ar. Vi fick polisens tillstand att halla
marknaden pa en bra plats 1 Observatorieparken. Vi hade kontakter med
milj6 och hdlsoskyddet inom kommunen. For forséljning av livsmedel pa
allmin forsaljningsplats géller 1 tillimpliga delar vad som stadgas 1
gillande livsmedelslagstiftning och med st6d av meddelade foreskrifter 1
denna lagstiftning. For forsaljning av vissa livsmedel kravs tillstand av
miljéndmnden. Vi kollade upp allt detta. Férandringar genom att Peter
Karlén hoppade av, samt tillstand av olika slag via Lunds kommun,
paverkade vira mojligheter att komma igang med kartlaggningen, vilken
borde ha kommit gang tidigare.

Att finna en alternativ plats sag vi ingen anledning till och vi skulle inte
heller ha en chans att skaffa nya tillstdnd. Att dstadkomma kontakter
med berdrda tjanstemén pa Lunds kommun var inte svart, men drog ut
mera pa tiden dn vi berdknat.

Var ansokan byggde ocksa pa att den avgift som utstillarna skulle betala
for sin plats skulle faktureras av Lunds kommun, eftersom vi menade att
det var deras mark, som berdrdes. Dartill skulle kommunen fa kostnader
for sopor och el. Detta lyckades vi dock inte att fa kommunen att godta,
vilket medférde att vi fick ta pa oss denna uppgift.
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Vi forstod ocksd att det var olika delar av kommunen som berordes, dels
de som hanterade sjdlva 100 arsfirandet, dels personer som hanterar
marken i parken och olika tillstind. Vi underskattade tidsatgangen for
Lunds kommun att hantera dessa fragor.

A3. Kartliggning av intresset for att infora/introducera ”Lundalandsmérkt” som
garanti, for nérproducerat inom Lundaland.

Denna frdga vicktes aldrig eftersom man 6verlag tackade nej till
medverkan 1 Lundalandsmarknaden.

A4. Kontakter med ideella foreningar, andra forsok med lokala matmarknader,
lokala intressenter som vill medverka, foljeforskare/examensarbetare som inskar
medverka.

Vi kontaktade frimst Per Bergkvist 100-nya matforetag, som driver ett
nationellt projekt med finansiering av Jordbruksverket, for att fa igang
flera matproducenter i Sverige. Per verkar fran sitt kontor 1 Malmo.
Kontakter med honom etablerades vid Jordbruksverkets nationella
konferens i Jonkoping, som gav flera viktiga impulser och kontakter.

Vi hade ocksa kontakt med Ideon Agro Food och Naturbetesféreningen 1
Lundaland.

Skanska Livsmedelsakademin 4r en ytterligare kontakt som vi haft, samt
SLU Alnarp Tillvixt Tradgéard.

Under hésten 2011 har vi aven haft férbindelse med
Domkyrkofoérsamlingen och Lunds Stift 1 syfte att underséka mojligheten
att férlagga Lundalandsmarknaden till platsen framfér Lunds domkyrka.
Tanken har inte avvisats, utan mottagits med visst intresse, men har
heller inte lett till ndgra konkreta planer inom projekttiden.

A5. Planering av marknadsforingsinsatser for Lundalandsmarknaden. Genom de
ideella_foreningarna planerar vi ocksa marknadsfora evenemanget.

Marknadsféringen planerades thop med Lunds kommun, men fick
avbrytas under augusti da vi borjade inse att marknaden inte skulle bli
av.
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A6. Genomforande tillsammans med annan aktor. Se ovan under 16.

Detta samarbete blev inte av eftersom Peter Karlén hoppade av sitt
projekt. Vi hade dock omfattande kontakter och planering innan hans
avhopp, vilka vi hade god nytta av. Vi hade kommit sa langt 1
planeringen att vi férstod att det inte skulle ga att valja en ny plats. Detta
hade bara dragit ut pa tiden ytterligare.

A7. Utvirdering av resultatet

Vi nddde mélen dé det giller kartliggningen av tinkbara utstillare. Over
40 utstallare kontaktades och svaren redovisas 1 bilaga.

Man kan dock konstatera att Lundaland har relativt fa foretag som
producerar matprodukter av karaktiren egentillverkad slutprodukt, som
sdljs direkt till slutkonsument pa egen gardsbutik och/eller marknader.
Detta pekar pa behovet att etablera Lundlandsmarknaden som en
motesplats for forsaljning, men ocksa inspiration for entreprendrer att
starta odlingsforetag som kan komma med pa en sddan marknad.

Viriknade med att nd antalet ideella timmar via utstéllarnas medverkan
pa marknadsdagarna med gott matt. Minst tjugo utstéllare x 25 timmar
per utstéllare skulle ha givit oss 500 timmar. Manga timmar lades nu ned
pé offentliga kontakter 1 Lunds kommun, vilka vi dock inte kan
tillgodordkna oss. Vad giller antalet ideella timmar nadde vi inte malet,
eftersom vi tvingades stélla in arrangemanget.

Vad giller indikatorerna, skapades ett nytt nitverk med Peter Karlen
och Per Bergkvist, samt ytterligare ett med mdjliga utstillare. Bada dessa
natverk har dock delvis gott férlorade genom att Christer Helgstrand,
som arbetade med detta, maste sluta sin anstillning tidigare ar berdknat
och att marknaden inte genomf6rdes som planerat.

Ett nytt natverk med Mats Persson domkyrkoférsamlingen och Bo
Larsson Lunds Stift, Kristian Lillé6 m.fl. har bildats av undertecknad.
Detta skulle kunna leda vidare under forutsittning att projektet hade
mera tid.
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Ett natverk med personer fran SLU Alnarp Hakan Sandin, Helena
Karlén m.fl har byggts upp. Detta skulle ocksa kunnat komma till
anvindning.

Ett ndtverk med Susanne Thoren Barnes basta bord, dar flera personer
ingar, har ocksa etablerats.

Ett lyckat exempel pa en lokal matmarknad har etablerats av Kronobergs
lin med MAT 2011 1 Vixj6, som kommer att f6ljas upp av MAT 2012,
med en budget pa 6ver 2MSEK.

Lunds domkyrka har uppemot 500 000 arliga besokare. Platsen ar latt att
hitta till. En matmarknad med en placering har skulle fi en egen identitet
och en egen plats. Placeringen 1 Stadsparken var knuten till de idéer som
Peter Karlén framf6érde, men som sedan f6ll. Om man vill gora ett
omtag, bor platsen mellan domkyrkan och nya domkyrkoforum kunna
vara ett intressant alternativ att utvirdera.

22. Analys av projektresultatet

Fas 1. Vi tappade draghjilp fran Peter Karléns f6rsok att etablera en
"oktoberfest” 1 Stadsparken.

Fas 2. Kontakterna med myndigheterna kring arrangemanget drog ut pa
tiden, vilket gjorde att vi inte vagade ga ut och kontakta utstillare férran
vi stod pa sidker mark.

Fas 3. Semesterperioden kom mitt 1 arbetet med utstéllarna.

Fas 4. Antalet tinkbara utstéllare inom Lundaland uppgar till omkring
40-50 stycken. Antalet som var positiva slutade pa 5%. Ytterligare 10%
kan nog tinka sig komma med vid gynnsammare férutséttningar.
Miénga producenter med intressanta produkter ar svéra att dra fran den
gardsbutik de har, pa grund av att de inte har extra personal som kan
deltaga pd en marknad.

Fas 5. Beslut att inte genomféra marknaden maste tas.

Fas 6. Forsok att finna en béttre och mer central plats 1 Lund.
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Fas 7. Vi har studerat hur manga lokala producenter som kan finnas om
vi gér utanfér Lundaland och till hela Skéne.

Direkt intresserade ar 5% och ytterligare 20% eller 8 stycken svarade att
man kanske skulle kunna ténka sig att medverka. Antag att ndgot mer dan
hilften av dessa kommer, sa 4r vi uppe 1 totalt 20%,saledes 20% av 150 =
30 stycken.

Finns det sa manga?

I hela Skéne kan det finnas uppemot 400 stycken lokalproducenter. Men
denna siffra ar inte helt latt att belagga, eftersom inte alla gardsbutiker
finns med pa Internet.

Konkurrerande marknader

Bondens egen marknad finns pa Drottningstorget 1 Malmo.

Det édr dock det enda stillet 1 Skane som erbjuder detta.
http://www.bondensegen.com

De gor nog en riktig beddmning att Malmo har ett battre ldge och ett
storre antal kunder. Datumet vi féreslog visade sig dessutom krocka med
Bondens 1 Malmé, som kom upp med sitt datum nér vi redan hade
bestamt vart.

Vad kan man gora for att férbittra intresset.

De som tackar nej gor det for att de

e inte har produkter som litt kan sdljas pa en utomhusmarknad,

e har brist pa personal som kan hjélpa till,

e har svart att veta langt 1 forvag hur det blir nar marknaden skall
héllas,

e kénner osikerhet om vad det kan ge 1 forséljning,

e inte vet om de har produkter vid tidpunkten f6r marknaden,

o istdllet viljer att medverka pa en etablerad marknad, sisom
Bondens egen 1 Malmo,

e inte har ett eget stand att stilla upp,

e tycker att det dr jobbigt att sta pa en marknad en hel dag nar
vanan saknas,

e inte har alla tillstind som kravs. De skulle girna vilja vara med,
men kanner inte till vilka regler som giller (ex. kassaapparat).


http://www.bondensegen.com/
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Det kravs dven vissa tillstind om man vill sélja tillagad mat pa
plats,

e kinner osikerhet kring arrangemanget och de ansvariga bakom,

e hellre vintar och ser om det blir en succé med
Lundalandsmarknaden,

e viljer en ICA-affir som nu bérjar ta in niarproducerat (ex ICA
Andersson 1 Sédra Sandby),

e Smaka pa Skane lanserar nu narproducerat i befintliga butiker.

e ICA Tornet i Lund soker fa in lokala matproducenter.

Vad tror vi att producenterna skulle vinna pa att medverka pa en
Lundalandsmarknad?

e komma ut och synas,

e lira sig vilka regler som giller,

e traffa andra utstallare,

e fa impulser till nya produkter,

e fa flera som kommer till den egna gardsbutiken. Bland annat
Glorias Appelgard bekriéftar denna effekt genom férsaljning via
ICA Tornet i Lund,

e Dbli starkare tillsammans.
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Konkurrerande verksamheter

Nyligen har flera konkurrerande verksamheter etablerats i Lund med
omnejd. Se nedan

Grand Deli ligger mitt 1 Lund och séljer produkter, som ar
narproducerade delikatesser.

ICA-Tornet, som tar in produkter.
Bondens egen marknad, som finns 1 Malmé. Enda stad 1 Skane.

Smaka pa Skane, som lanseras 1 ICA - butiker bland annat ICA-
Andersson 1 S6dra Sandby.

23. Skattemyndighetens syn pa torg- och
marknadshandel

Torg- och marknadshandel ar handel som sker pa gator och torg marknader
och loppmarknader méssor, idrottsgalor och festivaler eller tillfalligt utnyttjade lokaler
eller liknande.

Forsaljningen kan delas in 1 tre olika grupper, beroende pa vad du siljer
och 1 vilken omfattning du séljer. Den kan anses vara ndringsverksamhet
eller hobbyverksamhet, alternativt forsiljning av privat losore

Du redovisar din forséljning 1 deklarationen pa olika sitt, beroende pa 1
vilken grupp din f6rséljning platsar.
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Nagra punkter att komma ihdg for dig som upplater plats till férsaljning

Som uthyrare ska du anteckna foljande uppgifter pa den som hyr plats:
namn eller firma och person- eller organisationsnummer och adress och telgfonnummer.
Dessutom ska tid och plats antecknas. Anteckningarna ska sparas i sju ar.

Skatteregler vid forsaljning

En verksambhet ska beskattas 1 nagot av inkomstslagen kapital,
néringsverksambhet eller tjanst. Det ar viktigt att beskattning sker 1 ratt
inkomstslag, eftersom detta har betydelse bl.a. f6r behandlingen av
underskott och paférande av socialavgifter. Nar man bedémer vilket
inkomstslag verksamheten hor till, tittar man framst pa tre kriterier:
spalvstindigheten, varaktigheten och vinstsyfiet.

Om alla tre kriterierna ar uppfyllda, d.v.s verksamheten drivs
sjalvstandigt, varaktigt och med vinstsyfte, ska den beskattas 1
inkomstslaget naringsverksamhet. Enstaka forsaljningar av t.ex. en kopt
tavla, en fotografisamling en frimarkssamling eller liknande ska beskattas
1 inkomstslaget kapital. Om verksamheten inte ska beskattas 1 ndgot av
inkomstslagen naringsverksamhet eller kapital, hor den till jénst.

Undantag: Inkomst av férsaljning av bér, svampar och kottar som den
skattskyldige sjalv plockat under ett inkomstar dr skattefri om den inte
overstiger 12 500 kronor (beloppsgransen giller fr.o.m. inkomstar 2007.)

Niringsverksamhet. Om din f6rsaljning betraktas som
niringsverksamhet maste du registrera verksamheten hos Skatteverket.
Du ska da fylla 1 blanketten Skatte- och avgiftsanmalan (SKV 4620) eller
registrera dig via e-tjansten “verksamt.se”. Skicka in din ansékan om
registrering minst tre veckor innan du ska bérja sélja.
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Hobbyverksamhet

Hobby ar nagot du gor pa din fritid utan egentligt vinstsyfte, t.ex.
forsaljning av hemslojd som du tillverkat sjilv, tradgardsodling,
djuruppf6dning, jakt, fiske eller kulturell verksambhet.

Redovisning av vinsten gér du pa blankett T2 som du bifogar din
inkomstdeklaration. Hobbyverksamhet dr momsfri om omsattningen inte
overstiger 30 000 kronor.

Kommentarer kring arrangérens skyldigheter mot Skattemyndigheten

Arrangéren har skyldighet att fora en skriftlig anteckning om namn,
adress, organisationsnummer eller personnummer, telefon samt datum
for aktiviteten. Detta giller for samtliga utstéllare pa arrangemanget.
Dartill &r man som arrangér skyldig att spara denna anteckning 1 sju ar.

Syftet fran myndighetens sida dr sa klart att kunna ta reda pa om nagon
utstéllare deltager pa manga olika stéllen utan att ta upp sin forséljning
till beskattning.

Om en forening/féretag som da och da star som arrangor av
arrangemang dar det finns utomstadende, som marknadsfér/siljer sin egna
produkter/tjanster, ar féreningen att betrakta som arrangér. Huruvida
ndgon forsiljning sker eller inte, ar inte arrangérens sak att bedéma,
endast att féra anteckningar och spara dem 1 sju ar enligt ovan. Vid en
skatterevision ser Skattemyndigheten litt att ett arrangemang har agt
rum, sarskilt om foreningen har tagit ut en utstéllaravgift. Arrangéren
har 1 dagsldget inget ansvar for om utstéllaren har F-skatt sedel eller bara
har det som hobbyverksambhet.
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23a. Politikens syn pa Skattemyndighetens
synpunkter

I samband med att tva ledamoter fran regeringens organ Skatteutskottet
besokte Flyinge Utveckling 1 ett annat drende den 31 januari 2012,
fragade jag om det fanns nagon samsyn fran de styrande politiska
partierna rérande Skattemyndighetens vilja att férandra och inféra plikt
att ha kassaapparat dven vid torgforséljning.

Man menade att detta skulle bli svart att fa igenom f6r verksamheter som
har ringa omfattning. Omséttning kring en miljon ndmndes. Svaret var
naturligtvis av icke officiell natur, men tyder pa att man fran regeringens
sida tycker att Skattemyndighetens nitiska vilja hiar kanske gar lite vl
langt.

24. Kontaktade utstallare med flera

Intresseklass 0= ointresserad 1= vet inte 2= mdjligt 3= JA

1. Grand Deli

Klostergatan 11, Lund. Telefon: 046-280 64 00. info@granddeli.se
OPPETTIDER: MAN-FRE 11-19 LORDAG 11-16 www.granddeli.se
Martina Schwerin

Arbetar med catering och butik. Narproducerat och delikatesser fran hela
Skéne

Kontaktad 2011-07-11

Intresseklass 2

2. Hojebromolla barodling
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046 780 02 12  http://www.hojebromolla.se

Hojebromolla 1a,

245 93 Staffanstorp

Mirten Persson

Butik och sjdlvplock for alla typer av bar

Sjalvplock av hallon Onsdag, Lordag och Séndag 12 - 15:30.
Kontaktad 2011-08-09

Ingar 1 Svensk Lantmat

www.lantmatsyd.se
info@hojebromolla.se

Intresseklass = 2 beror av nér pa sasongen, pa senhosten har jag inga
produkter.

3. Glorias Appelodling

Gloria Nordlund

www.gloriasappelgard.se

info@gloriasappelgard.se

046 133211 0705 1332 11

Ladugardsmarken 551

225 91 Lund

Egen dppelodling forddling. Forsaljning till aterforsaljare
Ingar 1 Svensk Lantmat, Bondens egen Marknad Malméo
Intresseklass=3 under forutsittning att jag kan fa personal att arbeta for
mej under marknaden

4. Lunnarpshill Gardsbutik AB
046 20 90 24

Gunvor och Jan Wallgren
Lunnarpshill 321

247 94 Dalby
http://www.lunnarpshill.se/
lunnarpshill@telia.com

Tuppar farsk eller rokta


http://www.lantmatsyd.se/
http://www.gloriasappelgard.se/
http://www.lunnarpshill.se/
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Gardsbutik. Har gardsforséljning pa helgerna. Valj bland butikens
lockande utbud av oljor, marmelad, nymalet kaffe, te, friskvards- och
presentartiklar, och var specialite farska och rokta tuppar.

Ingar 1 Svensk Lantmat

Kontaktad 2011-08-09
Intresseklass=1

5. Ebbatorps Fagel

http://www.ebbatorpsfagel-gardsbutik.se/

0413-34161

S6dra Munkarp 432, Eslév

Vig 17 mellan Kungshult och Snogerdd. Folj vigskylt Gardsbutik 3

slise58@hotmail.com
Bengt och Christel Persson

Oppettider.

Lordag: 10-13.

Ingar 1 Svensk Lantmat
Kontaktad 2011-08-11

Intresseklass=0

6. Harl6sa Lantchark

www.lantchark.se

046 613 80

Foradlar/styckar grisprodukter och saljer vidare.
Kontaktad 2011-08-11

Intresseklass=0

7. Honungsgarden

www.honungsgarden.se
Martine Borglin

BREDGATAN 24 B 222 21 Lund
info@honungsgarden.se

Ekologiskt godis och dpplehonung
Saljer framst pa Internet och olika marknader
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Kontaktad 2011-08-12
Intresseklass=0

8. Sillapagen i Lomma

info@sillapagen.se

0706-43 43 20

Sillinldggningar, stekt sill pa brod

Gardsbutik, marknader men ocksa till grossister, Foretaget ar till salu
Kontaktad 2011-08-13

Intresseklass=0

9. Chocolaterie Hovby No 9 i Lund

Stora Grabrodersgatan 3 222 22 Lund
046-14 44 88

www.hovbyno9.se

Handgjorda praliner som siljs I egen butik
Inte aktuellt 1 &r att medverka

Intresseklass= 2
Kontaktad 2011-08-13

10. Ljus gront

0415-610 17

Parup 7289

242 91 Horby

info@ljusgront.se

Lars-Goéran Tyrding

Tel: 0415-610 17 Mobil:0739-77 26 96 eller 0702-83 66 56

Bir- och gronsaksodling, sylt, saft, marmelad, chutney, attiksinlaggningar
Odlar och foradlar sjalva. Gardsbutik samt medverkar pa julmarknader
Medverkar pa Bondens Marknad 1 Malmé6

Kontaktad 2011-08-13

Intresseklass=0
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11. Flyinge Hembageri AB
046 520 35
www.flyingehembageri.se

Roslovsvigen 8, 247 47 Flyinge
Carina och Hasse Andersson

Bakverk, tartor, brod som siljs 1 egen butik eller via grossister

Deltar pa Flyinge Julmarknad
Intresseklass=3
Kontaktad 2011-08-15

12. Hellestadssvamp

hans.persson@hellestadssvamp.se
0707223818

Svamp, gronsaker, saftar och syltar samt inlaggningar.

Gardsbutik samt marknader
Intresseklass=2

Helst augusti

Kontaktad 2011-08-15

13. Lundamelle (Lundachark AB)
046 540 75 60

Nobbelovs Mossavag 1

226 60 Lund

Tillverkar Lundamelle, en lokal korv som sljs pa rorliga
forsiljningsenheter + forsiljning till andra korvlador. Aven egen butik

Intresseklass=2

14. Dagstorps frukodling
046 771 580
www.dagstorpsfrukt.se
Sarslov 8

244 95 Doésjobro

Applen piron, plommon, totalt ett 30-tal sorter ekologiskt odlade frukter
Gardsbutik samt marknader
Ingar 1 Bondens egen Marknad

Intresseklass= 3 om det inte hade krockat med Bondens marknad 1
Malmo
Kontaktad 20110816

15. Tirups Ortagard

040 44 52 53

Butik man-fre 10-18

16r-s6n 10-17 Caféet alla dagar 11-17

040-445253

info@tirupsortagard.se

Kontaktad 2011-08-16

Gérdsbutik for vaxter med liten restaurang.
Intresseklass=2 dock for kort framf6érhallning denna gang.

16. Sovde musteri

0416-160 01 Mobil 0703-56 55 32

Benny Hakansson

Sovde Musteri

275 96 Sévde

www.sovdemusteri.se
http://www.matochsmak.se/Producenter/tabid/1107/List/1/CategoryID/1/
Level/a/Default.aspx

Mustar applen, must, glogg, druvjuice, cider, svensk honung, kryddor,
sylt

Gardsbutik, Internet, Julmarknaden (dock den enda som man medverkar
pd)

Kontaktad 2011-08-16

Intresseklass=0 da har vi hégsdsong kan inte medverka

17. Eko-skafferiet
Asa Anderberg


http://www.flyingehembageri.se/
mailto:hans.persson@hellestadssvamp.se
http://www.dagstorpsfrukt.se/
mailto:info@tirupsortagard.se
http://www.sovdemusteri.se/
http://www.matochsmak.se/Producenter/tabid/1107/List/1/CategoryID/1/Level/a/Default.aspx
http://www.matochsmak.se/Producenter/tabid/1107/List/1/CategoryID/1/Level/a/Default.aspx
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046 707058

Vistervangsvigen 13

237 41 Byérred

E-post: eko-skafferiet@sundmat.nu

Telefon: 046707058
http://handlaekologiskt.nu

kryddor, potatis, rotfrukter, applen, paron, agg, kott
Gérdsbutik, Internet

Intresseklass=0 butiken ar navet 1 férséljningen
Kontaktad 2011-08-18

18. Kott o Viltboden

046 71 21 70
Delikatessprodukter och vilt
Saljer vidare till grossister
Kott & Viltboden P-L HB
Varuvigen 2

246 42 Loddekopinge

Klicka hir for karta till Kott & Viltboden!
Tel: 046-71 21 70
Fax: 046-71 21 70

Oppettider Kott & Viltboden
Tisdag- Fredag 10,00- 18,00
Lordag 10,00-14,00

Intresseklass=2 Bast 1 augusti
Kontaktad 2011-08-19

19. Skanestyckarna HB
Skanestyckarna HB
Terminalv. 5

246 42 Loddekopinge
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Klicka hir for karta till Skdnestyckarna HB!
Telefon: 046-71 32 78
Fax: 046-71 32 77

E-post:
info@skanestyckarna.ze
goran@skanestyckarna.ze
lcarin@skanestyckarna.se

Naira samarbete med Kott och Viltboden
Intresseklass=2

Kontaktad 2011-08-19

20. Fladie Mat och Vingard
046-320 339

Gérdsbutik, Internet

Fliadie Mejerivig 19

237 91 Byérred

tel 046-320 338

info@fladiematvingard.com
www.fladiematvingard.com

Intresseklass=0 inte var férsaljningskanal precis

21. Mossagarden

046 855 44

Frukt, gronsaker potatis mm distribuerar ekologiska lador till kunderna.
Mossagardsfestivalen

Packar och aterforsiljer andras produkter

Mossagarden Eko AB

Mossagarden

240 14 Veberod

Kontoret dr bemannat mandag - fredag k1. 08-17 med lunch kl. 12-13.
Det gar alltid bra att ta kontakt via telefon eller mail. Valkomna!



http://handlaekologiskt.nu/
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http://www.mossagarden.se/index.php?id=5
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Viaxel: 046-855 44 kontakt@cnchark.se

Kontor: 046-859 70

fax: 046-855 85 pastejer samt wienerkorv.
info@mossagarden.se Egen gardsbutik samt séljer vidare till grossister
kundtjanst@mossagarden.se Intesseklass=0 omfattande grossist forsaljning
Intresseklass = osakert da vi inte triffade Ebba Marie Olsson sjdlv. Kontaktad 2011-08-21

Besok 2011-08-20

25. Stenugnsbakat

22. Klinta Kryddor o gront www.stenugnsbakat.se ?

www.klinta.org

Snogeréd 660 046 78 70 82

24395 Stenugnsbakat med surdeg

Hoor Gardsbutik samt marknader
info@klinta.org Intresseklass=0 kanske med annat upplagg
0413-331 39 Kontaktad 2011-08-20

0705 33 83 44
Egen odling av frukt och gront. Man har dven ett café inne 1 vixthuset.

Har mycket besokare och tdmligen stor verksamhet 26. Huvudstorp No 4
www.huvudstorp.se
Intresseklass=1 arrangemanget ar helt okant. Tveksamt epost gunilla@huvudstorp.se
Huvudstorpsviagen 231
244 95 Désjebro
23. Fiskboden i Lomma HB
www.fiskboden.info Telefon: 046-73 03 57
farsk fisk och skaldjur Mobil: 070 58 30 357
Saljer via egen butik och restaurang
Intresseklass=0 Vi har inga resurser for att std ute pa en marknad Erbjuder kurser och studiebesok 1 hemmilj6.
Kontaktad 2011-08-20 Intresseklass=0 vet inte om det ar ratt stille att stalla ut pa for oss.

Kontaktad den 2011-08-22

24. Kavlinge Paste;j

www.cnchark.se/ 27. Dalby frukt o Gront (Rabytorp)
Vistra Langgatan 3 046 14 09 53

244 31 KAVLINGE Allt inom frukt o gront ar grossist

Kontor: 046 - 730763 Intresseklass=0 far inte in detta i planeringen
Mobil: 0768 - 557440

E-post
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28. Langarod

0413-541 70

http://langarod.ekogardar.se/

Henrik o Hikan, Curt o Ann-Kristin Larsson

Langarod

241 92 Eslov

0413-541170 0413-541127

Henrik 070-31 411 70 Hakan 070- 225 15 21 Curt 070-23 87 613

rybsolja , ekologiskt mjol, speltmjol

All verksamhet pagar intill garden

Mjoélken gér till ekomejeri allt annat kan bestéllas 6ver nitet eller mot
posttorskott.

Intresseklass=0

Kontaktad 2011-08-23

29. Garagebageriet

0708-305622

garagebageriet@hammar.se

Stenugnsbakat surdegsbrod

Vi jobbar med SMS-utskick till de som bokat sig f6r brod.

Intresseklass=0 dock kommer de att stélla ut pa Flyinge Julmarknad 1 dec
2011

30. Nordquists Spettkaksbageri
www.spettkaka.se

0413-555 606

Nordqvists Spettkaksbageri
Bosarpsvigen 2, 24136 Eslov

Saljer via butik och postformularsbestéllning
Intresseklass=0 inte intressant med detta 1 oktober
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31. Sodervangs plantodling
040 48 09 00
plantodling f6r bér, jordgubbar och hallon

www.sodervangsplantodling.se
Ivar Persson

Sdljer pa besok och via Internet

Intresseklass=0 produkterna ldimpar sig endast var och sommar
Kontaktad 2011-08-25

32. Niroma Choklad o Praliner

epost info@niroma.se

WWW.niroma.se

Kim Lantz

chokladpraliner och desserter

Butik och café siljer chokladprovningar och till restauranger
Intresseklass=1 intressant men inte just nu

Kontaktad 2011-08-25

33. Soldattorpets Mejeri

Mans Tuvesson

Soldattorpets Mejeri

Hyby Grindvig 310-40

230 41 Klagerup

Tel: 0708-414 623

E-post: info@soldattorpetsmejeri.se

Ost, blamogelost, vitmogelostar
Intresseklass=1 utomhus 1 oktober skulle behdva storre framférhallning

och planering
Kontaktad 2011-08-26

34. Gront o Gott i Lund


http://langarod.ekogardar.se/
mailto:garagebageriet@hammar.se
http://www.spettkaka.se/
http://www.sodervangsplantodling.se/
mailto:info@niroma.se
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FLYINGE UTVECKLING

WWw.grontogott.se
epost: info@grontogott.se

Stora Grabrédersgatan 3, 222 22 Lund E-post: info@grontogott.se

sallader, stenugnsbakat, bréd som lunchpaket, med en mangfald av

gronsakstillbehor
Saljer 6ver egen butik och Internet

Intresseklass=1 vet inte om vi har ritt tillstdnd, ett annat ar kanske

35. Eriksgarden

046 141 18
Eriksgarden

Horrs byavig 272

275 92 Sj6bo

Telefon: 0416 - 141 18
eriksgarden@sjobo.nu

www.eriksgarden.nu

saft och marmelader, barplockning , restaurang
Intresseklass=1 dr upptagna pa annat hall just denna helg
Kontaktad 2011-08-26

36. Ingelsta kalkon i Lund
Egenproducerat kalkonkétt
Intresseklass=0 vi har ju butiksforséljning 1 Lund

37. Nolgren o Olsson Kott AB
0413-126 60
Transportvagen 18, 241 38 Eslov

Kéttlador och vilt
Saljer via egen affér 1 Eslov.

Intresseklass=0 har inte tid eller personal till detta
Kontaktad 2011-08-27
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38. Bisysslan Egenhindigt i Karaby
046 77 11 06

Carina Hagerblad

Honung ljus

Intresseklass =1

39. Solnis Gardsbutik

046-24 70 89

Lisbeth Lovendahl

Solnds Gard, Fjelie

237 91 BJARRED

Telefon: 046-24 70 89
Mobil: 0708-24 77 89

E-post: eric.lovendahl@lm.Irf.se
Gardsbutik dpplen paron plommon

Intresseklass=0 butiksforséljning under 16r/sénd stangt
Kontaktad 2011-08-27

Exempel pa foretag som kunde ha kontaktats under kartlaggningen
om vi hade valt att kontakta pa ett storre omrade dn Lundaland.

40. Annedals Gard
Annedal, Staviev. 90
235 91 Vellinge
www.annedalsgard.se

Gronsaker, bar, potatis odlade med varsam hand, nyplockade fran
akern.

Inlédggningar efter egna recept sasom chutney, sylt, pickles osv.
Honung fran Bidrottningen 1 Vellinge och Skélderhus Naturprodukter.


http://www.grontogott.se/
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Agg bade fran konventionell producent och KRAV-ansluten.

Rapsolja och linfréolja samt hudvardsprodukter, baserade pa rapsolja,
frin Gunnarshoégs Gard. Appelmust, cider, 4ppelglégg och druvjuice fran
Sévde Musteri. Téer, naturgodis och en fantastiskt god 6lkorv fran
Rarods Gard.

41.Backabo Gard

Backabo Gérd Pl 2039 Boarp 28023 HASTVEDA

Kyckling, anka, gas, kalkon, dgg, kéttprodukter av lamm, nét, gris, vilt,
odlad fisk, honung. Mitt 1 den Goingska skogen ligger Backabo
Gardsbutik. Dar saluférs egenproducerade varor som rokt och farsk
storkyckling. Fryst finns alltid pa lager.

42. Backgarden

Backgérden 1 Raus Backgarden 5130 25362 Raa

Vi har en naturlig uppfédning av kéttdjur, grisar, och hons. Kéttet siljs
styckat enligt onskemal och uppmirkt i kartong. Agg frin utegiende
hons.

43. Bassholma Struts
Ekeroédsvagen 313

266 95 Munka Ljungby
strutskott

44. Bengtssons Ost

Klostergatan 10

222 22 Lund

utvalda svenska ostar samt grundstenarna ifran det europeiska
sortimentet.

45. Bjarhus Gardsbutik
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Bjarhus Gérdsbutik

Bjarhus 7738

264 93 KLIPPAN

hér finns kvalitetskott fran gris-, lamm- och nétkreatur. Att 4ta riktigt bra
kott ska vara en smakupplevelse.

46. Brunnby Bostille

Norra Kustvigen 1009

260 41 Nyhamnsldge

Brunnby Bostille féder upp nétboskap, skoter vardefulla betesmarker,
hyr ut betesdjur, samt séljer kott och lokalproducerade produkter 1 egen
gardsbutik.

47. Broderna Sibbessons barodling

Lillesjovagen 51

29594 Nasum

Hallon och jordgubbar, lantchips mm 1 egen gardsbutik

48 Den gamles gard
Den Gamles Gard
Sniberup 9366

242 97 Horby
frukt och béar som normalt séljs pa torghandel

49. Ekastigs gard
Ekastiga Gardsbutik Ekastiga 24393 Ho6r
kott fran lamm och gris

50. Fladergarden i Vinslov
Fladergarden

Fladergarden 1407

288 90 Vinslov
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stora odlingar av flader, som omvandlas till ett 20-tal olika produkter

51. Gunnarshogs Gard
Gunnarshogs Gard

276 56 Hammenhog
rapsolja, linfréolja

52. Haga Produkter

Sunnanavigen 141

232 91 Arlov

Gardsbutik sdljer; tomater, gurka, melon, ruccola, sallad, potatis, 4gg.

Foretag fran Skdne som stiller ut pa Skandinaviens storsta julmarknad
pa Huseby Bruk 1 Smaland den 5-13 november 2011 (ca 170 utstallare).
De blir di exempel pa féretag som har resurser nog att medverka pa en
stor mat/julmarknad.

1, Ostana Fargard
Tovade ullprodukter fran egen farbesittning
0530-413 90

2. Textila Ting Syd
Forkldden, spishanddukar
046 15 10 61

3. Ramsésa Halmslojd
Halmsloyd
0417-420 30

4.1.S Te och kryddor
Te och kryddblandningar
042-181112

5. Kiviks Saft och Sylt
Safter och sylter
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044-100 700

6. Maglarpsbullen
Griaddbullar
0410-48888

7. Marzipanstugan
Marsipangrisar
0415-51600

8. WH Baguette
Baguetter pa havets lickerheter
040-401232

9. Osthuset 1 Malmé och Lund
Julens alla ostar
070-5750773

10. Graddbullerian
Handgjorda graddbullar med olika smaker
042-205454

11. Kvalitet och Fynd
Spettkaksskorpor
042-330730

12. Réstanga Brod HB
Léngtidsjast surdegsbrod
0413-13323

13. Tehuset Java
Tesorter
046-2111986

14. RA Smidesdesign
Smidesprodukter
040-404546
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15. Den lilla korvkiosken
Grillad korv samt nyponsoppa
044 310 402

16. Golden Wafel AB
Spanska vafflor
0418-32775
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Avtal LLundalandsmarknaden 2011

Parterna Flyinge Utveckling ( 846502-7657) ideell foérening, nedan kallad Projektet och
Lunds kommun har denna dag slutit f6ljande avtal.

§1 Bakgrund
Bakgrund till detta avtal finns 1 bilaga Lundalandsmarknaden

§2 Marknadsplats

Lunds kommun tillhandahéller utrymme fér Lundalandsmarknaden inom Lunds
Stadspark, férslagsvis omkring Observatorielunden. Tillgéngligt utrymme utstéllningsyta
ar minimum 120 16pmeter utefter parkvig.

§3. Tid
Lundalandsmarknaden dger rum under tre dagar tiden fredag 30 september - 2 okt 2011
med mojlighet att flytta in pa ytan fran den 29 september.

§4. Ekonomi

Utstllareavtal tecknas 1 huvudsak via Projektets arbetsinsats och utstallareavgiften
faktureras dérefter av Projektet baserat pa dessa avtal. Utstillaravgiften berdknas efter
250 kr/l6pmeter. Minimum tre l6pmeter per utstallare.

§5 Lundalandsmarknaden
Projektet atar sig att kartlagga utstéllare som verkar inom Lundaland och Lund och som

uppfyller syftet for att fa deltaga. Projektet rdknar med att hitta 20-40 betalande utstallare.

I'man av tid och méjlighet dven forelasningar/diskussion/debatter kring
odling/mathallning/lokalproduktion kokboksbytardag / kokboksutstéllning / kockdueller
kring lokalproducerade révaror + provsmakning. Projektet tar fram ett varuméarke
Lundalandsmarknaden, som kommer att anvandas i syfte att skapa en identitet. Projektet
svarar for efterstidning.

§6 Lunds kommun

Lunds kommun atar sig att tillhandahélla containers for avfall, bista med el, vatten,
avlopp, toaletter. Lokaler f6r foreldsning/utstillningar 1 Observatorielunden i en rimlig
omfattning inkl AV-utrustning. Att utse samordnare f6r Lunds kommuns &tagande. Att

medverka tillsammans med Projektet 1 en invigning av den férsta Lundalandsmarknaden.

§7 Samverkan
Projektet skall soka de olika tillstind som krivs. Tillsammans skall parterna hjélpas at
med marknadsféringsinsatser i egna kanaler.

§8. Bryta avtalet
Projektet skall fortlopande informera samordnaren om hur Lundalandsmarknaden
fortskrider.
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Om Lundalandsmarknaden inte samlar tillrackligt med utstéllare sa kan parterna
tillsammans besluta sig for att inte fullf6lja planerna. Parterna skall da inte stélla nigra
ekonomiska eller andra krav pé varandra.

§9 Uppfdljning

Projektet skall under projekttiden 15/4-15/12 2011 genomf6ra en uppféljning av
Lundalandsmarknaden, for att finga upp utstéllarnas intresse att medverka framgent och
1 vilka former Lundalandsmarknaden skall kunna fi en fortsittning under kommande &r.

Parterna har tagit var sitt exemplar av detta avtal.

Lund den

Flyinge Utveckling Lunds kommun

Gunnar Petersson
Ordfoérande
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24. Liknande marknader utanfor Lundaland.

Vixjé Mat 2012

Vixj6 genomférde under 2011 en matmarknad med 56 utstéllare fran
Kronoberg och angrinsande lan. Man kommer att f6lja upp detta under
september 2012 under namnet Mat 2012. I ar raknas med 80 utstillare,
som kommer att samlas pa Stortorget 1 ett 2400 kvm stort talt.

Foérutom mathantverkare satsar man pa final 1 kocktivling f6r unga
ekokockar, samt ett intressant seminarieprogram.

Antal besokare forra aret var cirka 30 000 personer och 1 r troligen
nagot fler. Stor ekonomisk uppbackning fran Vixj6 kommun,
Lansstyrelsen med flera. Arrangemanget har en budget pa omkring 2
MSEK.

Man bedémer att vardet av att etablera en matmarknad 1 Vixj6 ar
mycket stort och lockar inte bara privatpersoner, utan manga
professionella aktorer 1 Matlandet Sverige.
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Att ta rollen som arrang6r av en arligen aterkommande matmarknad,
som exemplet fran Viaxj6 visar, kan visa sig bli riktigt l6nsamt pa sikt.
Om man lyckas behalla intresset under nagra ar, kan marknaden
etablera sig som den ledande 1 Sverige.

Osterlens Matmarknad i Tomelilla.
http://www.osterlensmatmarknad.se/

Har har man lyckats komma igdng med sin matmarknad, som drivs av
ett AB. Se deras hemsida.

Internationell matmarknad
http://www.engelholm.se/Nyhetslista/Internationell-matmarknad-/

Angelholms kommun har tagit detta initiativ och samlade mat frin 15
lander redan forsta aret 2011.

Bjarekulla Matmarknad

http://www.valhallpark.se/sv/Gamla-nyheter/Bjarekulla-matmarknad/
Bjarehalvons matmarknad

Skanedagarna

Ett aterkommande arligt arrangemang med mycket mat.

Numera 1 Bosjokloster men tidigare pa Frostavallen. Tydligt mitt 1 Skane
pa landsbygden inom Leader MittSkéne.

Men ocksa en méngd av foreningar.

Startade 1977 och drivs av Region Skdne. Man kunde ju tinka sig att
arrangemanget flyttade runt inom Skénes olika delar. S& gér man dock
inte. Kunde vi ha det inom Lundaland? Ja, Flyinge Kungsgard skulle nog
klara det, aven Borgeby.


http://www.mat2011.se/
http://www.osterlensmatmarknad.se/
http://www.engelholm.se/Nyhetslista/Internationell-matmarknad-/
http://www.valhallpark.se/sv/Gamla-nyheter/Bjarekulla-matmarknad/

FLYINGE UTVECKLING

Soderasens Matmarknad

Ett projekt som startade 2010 och drivs av Leader Skane Nordost. Man
kommer att fortsétta &ven 2012 och har nu kommit in 1 en fas dar det
borjar béra sig sjdlv. Kanske en bra idé att driva detta projekt inom
ramen féor LAG under uppstartsfasen.

Bondens egen marknad i Malmé

En vil etablerad marknad i hela Sverige dar Malmoé ar den enda 1 Skane.

Se webbplatsen.

Hallindsk Matmarknad
Matmarknad vid Mickelmass den 24-25 september

Matmarknad i Boras
4 maj 2012 6ppnas matmarknad for narproducerat 1 Boras
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